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สภาวะตลาดสินค้าดอกไม้ กล้วยไม้ ในเนเธอร์แลนด์   
  

 ลกัษณะการผลติ/การตลาด  
1. เนเธอร์แลนดเ์ป็นปลูกไมต้ดัดอกท่ีใหญ่ท่ีสุดในยุโรป โดยมีปริมาณการปลูกมากกวา่คร่ึงของ 

การผลิตทั้งหมดของยโุรป  
2. ลกัษณะการซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภค ร้อยละ 40 ผูบ้ริโภคซ้ือไปเพื่อใชเ้ป็นการตกแต่งส่วนตวั 

และ ร้อยละ 60 ไปใชเ้พื่อใหเ้ป็นของขวญัตามธรรมเนียม การใชเ้พื่อประดบัในงานศพ / หลุมศพ  
3. ผูบ้ริโภคท่ีเป็นบุคคลจะมีสัดส่วนประมาณร้อยละ 80-75 โดยส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มผูห้ญิง และ 

เป็นกลุ่มท่ีมีอายมุากกวา่ 50 ปี  ในขณะท่ีกลุ่มลูกคา้ท่ีเป็นองคก์ร ท่ีซ้ือดอกไมเ้พื่อการตกแต่งอาคาร
ส านกังาน มีสัดส่วนประมาณ ร้อยละ 20 – 25 แต่มีการขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง    

4. ผูบ้ริโภค เร่ิมใหค้วามส าคญักบัเร่ือง packaging มากข้ึน เน่ืองจากสินคา้ส่วนใหญ่จะถูกน าไป
เป็นของขวญั ดงันั้น การออกแบบกล่องบรรจุภณัฑ ์จึงมีความส าคญั กลุ่มตลาดดอกไมท่ี้ขายใหก้บักลุ่มซ้ือ
ใชส่้วนตวั จดัเป็นสินคา้มีราคาต ่ากวา่ กลุ่มตลาดสินคา้ท่ีใหเ้ป็นของขวญั และมีขายทัว่ไปตาม supermarket 

5. ดอกไมท่ี้ไดรั้บความนิยมมากท่ีสุดคือ ดอกกุหลาบ มีส่วนแบ่งทางการตลาดประมาณร้อยละ 40    
และ อีกร้อยละ 60 เป็นดอกไมใ้นกลุ่มต่างๆ ไดแ้ก่ Dendranthema, Tulipa, Gerbera และ Helianthus(กลุ่ม
ดอกทานตะวนั)  

.        

           Dendranthema                 Tulipa   Gerbera                   Helianthus 

  
6. ผูป้ลูกไมด้อกในเนเธอร์แลนดพ์ยายามปรับปรุงระบบเทคโนโลยกีารปลูกใหส้ามารถปลูก

ดอกไมไ้ดต้ลอดปี โดยมีค่าแรงท่ีลดลง และคุณภาพของดอกไมท่ี้คงท่ีไดม้าตรฐาน  ส่วนกลุ่มผูป้ลูกดอกไม้
เขตร้อนในเรือนกระจกไดเ้ร่งปรับปรุงเทคนิกของระบบเรือนกระจกใหใ้ชพ้ลงังานและแก๊สธรรมชาติท่ี
ลดลง 

7. กลุ่มผูป้ลูกกลว้ยไมเ้นเธอร์แลนดไ์ดพ้ยายามผลกัดนักลว้ยไมท่ี้ปลูกในประเทศเพื่อสู้กบั
กลว้ยไมท่ี้น าเขา้จากต่างประเทศ โดยไดร้วมตวัผลกัดนัแนวด าเนินงานหลายอยา่ง อาทิ  

7.1 มกราคม 2553 ไดด้ าเนินโครงการ Orchid Holland เพื่อสนบัสนุนใหผู้ป้ลูกไดรั้บขอ้มูล
ทางดา้นการตลาด และการขายในตลาดยโุรปใหม้ากข้ึน 
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7.2 มิถุนายน 2553 ผลกัดนัแผนการด าเนินงานใน 4 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นการปรับปรุงคุณภาพ  
ดา้นขอ้มูลการตลาดและการเยอืนตลาด   การใหข้อ้มูลดา้นการตลาดแก่ผูป้ลูกและผูค้า้  และการวาง 
position สินคา้ และแผนการส่งเสริมการตลาด 

7.3 ก าหนดแผนท่ีจะเยอืนตลาดประเทศต่างๆ ในยโุรป อาทิ  องักฤษ เยอรมนี ฝร่ังเศส อิตาลี 
ตั้งแต่ในช่วงฤดูร้อนของปี 2553   
 

 การน าเข้า  
8. เนเธอร์แลนด ์เป็นผูน้ าเขา้ไมต้ดัดอกอนัดบั 3 ของยโุรปโดยส่วนใหญ่จะน าเขา้มาจากประเทศใน 

อฟัริกา โดยมีการ re-export ไปยงัประเทศอ่ืนๆ ในยโุรป  ไดแ้ก่ เยอรมนี องักฤษ ฝร่ังเศส อิตาลี และ รัสเซีย 
       8.1. ดอกกุหลาบ: เนเธอร์แลนด์น าเขา้กุหลาบ เป็นหลกั โดยเป็นกุหลาบท่ีมาจากประเทศก าลงั

พฒันาในแถบอฟัริกา เช่น เคนยา เอธิโอเปีย และ เอกวาดอร์ ทั้งน้ี มีอตัราการเติบโตปีละร้อยละ 15  โดย
ดอกไมท่ี้มาจากเคนยา และ เอธิโอเปีย จะเป็นดอกกุหลาบในกลุ่ม “Intermediates” และ   “Sweethearts” 
ในขณะท่ี ดอกไมท่ี้มาจากเอกวาดอร์ จะเป็นกลุ่ม “Tea-Hybird” 

  8.2 ไมต้ดัดอกอ่ืนๆ: เนเธอร์แลนด ์เป็นผูน้ าเขา้อนัดบั 4 ในยโุรป โดยน าเขา้ดอกไมใ้นกลุ่ม  
Gypsophila, Hypericum จาก อิสราเอล เคนยา เอกวาดอร์ เอธิโอเปีย ซิมบบัเว อฟัริกาใต ้และแทนซาเนีย 

 8.3  กลว้ยไม:้ เนเธอร์แลนด์น าเขา้จากประเทศก าลงัพฒันาเป็นหลกัประมาณร้อยละ 61 โดยใน
กลุ่มประเทศก าลงัพฒันานั้น ไทยเป็นผูส่้งออกหลกั มีส่วนแบ่งตลาดประมาณ ร้อยละ 53    

9. มูลค่าการน าเขา้จากไทย  
 ในปี 2552 เนเธอร์แลนดน์ าเขา้ดอกไมส้ดจากไทย เป็นมูลค่า 15.6 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ โดย

ลดลงจากปี 2551 ทั้งน้ี เหตุผลส าคญัมาจากสภาวะเศรษฐกิจท่ีอ่อนแอในช่วงปลายปี 2551 จนถึงปี 2552 
โดยคาดวา่ ในปี 2553 การส่งออกสินคา้ดอกไมน่้าจะมีแนวโนม้ท่ีดีข้ึน  
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10. รูปแบบการน าเข้าสินค้า  
    10.1 การน าเข้ามายังตลาดในยุโรปผ่านเนเธอร์แลนด์ สามารถท าใน 4 รูปแบบ คือ (1) การ

ประมูลผา่นตลาดการประมูล (2) การขายผา่น agent  (3) การขายผา่น wholesalers และ (4) การขายผา่น 
Retail chains  
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1)  Auctions: ในยโุรปมีตลาดการประมูลดอกไมอ้ยู ่10 แห่ง โดยอยูใ่นเนเธอร์แลนด ์4 แห่ง  
2) Agent: จะท าหนา้ท่ีคนกลางเพื่อจดัซ้ือ และรวบรวมดอกไมป้ระเภทต่าง เพื่อขายไปยงั 

wholesaler ในประเทศ หรือ ท าหนา้ท่ีส่งออกต่อไปยงัประเทศท่ีสาม และจะท าหนา้ท่ีใหข้อ้มูลทางดา้น
การตลาดไปยงัผูส่้งออก  

3)  Wholesalers: จะเป็นผูท้  าหนา้ท่ี pack สินคา้เพื่อส่งต่อไปยงัผูค้า้ปลีก และ จะท า
การตลาดทาง internet  รวมถึงจะท าหนา้ท่ีเป็นน าเขา้ดอกไมเ้พื่อส่งไปยงั retailer นอกจากน้ียงัจะท าหนา้ท่ี
เป็นผูใ้หค้  าแนะน าทางดา้นเทคนิคในการปลูกอีกดว้ย และ ขอ้มูลทางดา้นแนวทางการขายอีกดว้ย  

4) Retail Chains: จะเป็นผูก้  าหนดคุณภาพ และ มาตรฐานของดอกไม ้อาทิ EUREPGAP 
MPS  (ดู non-tariff barriers ดา้นล่าง) ซ่ึงจะท าใหก้ลุ่ม supplier จะตอ้งด าเนินการตามมาตรฐานดงักล่าว 
ทั้งน้ี กลุ่ม retail chain จะท าหนา้ท่ีเป็นผูน้ าเขา้เองอีกดว้ย ซ่ึงผูน้ าเขา้กลุ่มน้ีตอ้งการท่ีจะหา suppliers ท่ี
สามารถเสนอขายดอกไมท่ี้มีไดท้ั้งผสม (mixed bouquet) และ แบบชนิดเด่ียว (single-species bunches)  
 10.2 อตัราภาษี  
  1) ภาษีน าเขา้โดยเฉล่ีย พิกดั 0601  อตัรา 5.1 %   พิกดั 0602  อตัรา 0 %  พิกดั 0603  อตัรา 12 %  
  2) สิทธิพิเศษ GSP   4.2 % 
  2) ภาษีมูลค่าเพิ่ม 19 %  

10.3 Non – tariff barriers   
1) มาตรฐานดา้นสุขอนามยัของ EU Commission: การน าเขา้สินคา้ดอกไมจ้ะตอ้งเป็นไปตาม

กฎระเบียบในดา้นสุขอนามยัท่ีก าหนดโดยสหภาพยโุรป  (เอกสารประกอบ) ทั้งน้ี ในการน าเขา้มายงั
เนเธอร์แลนด ์จะสามารถน าเขา้และตอ้งผา่นการตรวจสอบจาก competent authority ของ เนเธอร์แลนด ์ไดแ้ก่   

Plant Health Service,  Ministry of Agriculture, Nature and Food 

Quality
1
  

Postbus 9102,  NL-6700 HC Wageningen 

Tel: (+31) 31 749 69 11, (+31) 31 749 69 11   
Fax: (+31) 31 742 17 01 

E-mail: pd.info@minlnv.nl 
Website: 
http://www.minlnv.nl/portal/page?_pageid=142,1&_dad=portal&_schema=PORTAL 

 
ทั้งน้ี ในการน าเขา้สินคา้ดอกไม ้สามารถน าเขา้มาไดท้างท่าท่ีก าหนด ไดแ้ก่     

 Rotterdam (harbour area and airport)  
 Amsterdam (harbour area and airport - Schipol)  
 Vlissingen (harbour area)  

                                                 
1
 Ministerie van Landbouw, Natuur en Voedselkwaliteit, Plantenziektenkundige Dienst 

mailto:pd.info@minlnv.nl
http://www.minlnv.nl/portal/page?_pageid=142,1&_dad=portal&_schema=PORTAL
http://www.minlnv.nl/portal/page?_pageid=142,1&_dad=portal&_schema=PORTAL
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2) มาตรฐานโดยเอกชน:  

 
  2.1) International Code of Conduct  (ICC): เป็นมาตรฐานท่ีก าหนดโดย NGO ของ 

EU ร่วมกบัสหภาพแรงงานดา้นอาหารและการเกษตรของ EU ซ่ึงเนน้การก าหนดมาตรฐานในเร่ืองสิทธิ
แรงงาน และดา้นส่ิงแวดลอ้ม ส าหรับอุตสาหกรรมไมต้ดัดอก  

 2.2) Fair Flowers & Plants (FFP):  เป็นมาตรฐานท่ีก าหนดโดย Trade Union, NGO, 
และ สมาคมผูค้า้ดอกไมร้ะหวา่งประเทศ ในดา้นการรักษาส่ิงแวดลอ้ม และการปลูกท่ีรับผดิชอบต่อสังคม
โดยจะอิงมาตรฐาน ICC และ MPS โดยสินคา้จะตอ้งมีตรารับรอง  

 2.3) EUREPGAP: เป็นมาตรฐานท่ีก าหนดโดยกลุ่มผูค้า้ปลีกของ EU 17 แห่ง เพื่อ
ก าหนดมาตรฐานของสินคา้จากฟาร์มในดา้นต่างๆ เช่น ความปลอดภยัทางดา้นส่ิงแวดลอ้ม สุขอนามยั 
และสวสัดิภาพสังคม ทั้งน้ี ในกรณีสินคา้ดอกไมไ้ดก้ าหนดระดบัปริมาณขั้นต ่าของยาฆ่าแมลงท่ีคงคา้ง 
ตลอดจนวธีิการปกป้องแรงงาน 

 2.4) Milieu Programma Sierteelt (MPS): มี 2 แบบคือ MPS-ABC เป็นการวเิคราะห์หา
ยาฆ่าแมลงท่ีใช ้การตรวจสอบดา้น recycle และการใชพ้ลงังานและน ้า และ MPS-FLP เป็นการก าหนด
มาตรฐานเง่ือนไขส าหรับการน าดอกไมไ้ปจ าหน่ายใน supermarket ซ่ึงจะมีมาตรฐานท่ีสอดคลอ้งกบั 
EUREPGAP  

 2.5) Flower Label Programme (FLP) เป็นมาตรฐานท่ีก าหนดโดยกลุ่มสมาคมผูป้ลูก
ดอกไม ้ร่วมกนั NGO และ trade union ของเยอรมนี เพื่อก านดมาตรฐานดา้นสิทธิมนุษยชน และ การ
ปกป้องส่ิงแวดลอ้ม  

 2.6) Max Havelaar: เป็นมาตรฐานดา้นการคา้และการปฏิบติัท่ีเป็นธรรม โดยกลุ่มคา้
ปลีกเครือ Migros ของสวติเซอร์แลนด ์    

 2.7) Dutch Flower Auction (VBN) เป็นมาตรฐานของกลุ่มผูเ้พาะเล้ียงของ
เนเธอร์แลนด ์ท่ีก าหนดมาตรฐานในเร่ืองคุณภาพดอกไม ้หีบห่อ และการรับรองสัญลกัษณ์   
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11. โอกาสและความเส่ียงทางการค้า  
     11.1  เนเธอร์แลนดเ์ป็นศูนยก์ลางการคา้ดอกไมใ้นยโุรป ดงันั้น การเขา้ถึงตลาดเนเธอร์แลนด ์

คือการเขา้ถึงตลาดยโุรป เน่ืองจากเป็นผูน้ าเขา้และส่งออกอีกคร้ัง (re-export) ไปยงัประเทศอ่ืนๆ ในยโุรป   
     11.2 ผูค้า้ส่งของเนเธอร์แลนดมี์บทบาทส าคญัในการคา้ดอกไมใ้นตลาดยโุรปมากข้ึน โดย 

market share ในตลาดยโุรปขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง  ดงันั้น หากสามารถเจาะตลาดเขา้สู่กลุ่มผูค้า้ส่งใน
เนเธอร์แลนดไ์ดก้็จะสามารถขยายไปยงัประเทศต่างๆใน ตลาดยโุรปไดด้ว้ย  

 11.3 เน่ืองจากลกัษณะนิสัยของชาวเนเธอร์แลนด์นิยมดอกไม ้โดยเฉพาะดอกไมเ้ขตร้อนใน
การประดบับา้น ตลอดจนมีธรรมเนียมประเพณีการใหเ้ป็นของขวญัในโอกาสต่างๆ ดงันั้น ความตอ้งการ
สินคา้จึงมีอยูต่ลอดเวลา อยา่งไรก็ดีหีบห่อท่ีมีความดึงดูดก็จะช่วยสนบัสนุนการขายได ้ซ่ึงหากผูส่้งออก
สามารถพฒันาระบบหีบห่อท่ีสามารถดึงดูดผูบ้ริโภค ในราคาท่ีไม่สูงจนเกินไป ในขณะเดียวกนัสามารถ
รักษาสภาพความสดจากการขนส่งได ้ก็จะมีโอกาสทางการตลาดท่ีสูงข้ึน  

 11.4 สินคา้ดอกไม ้เป็นสินคา้ท่ีมีตน้ทุนสูงเน่ืองจากการแข่งขนักบัผูผ้ลิตภายในท่ีมีการ
ปรับปรุงตวัเองดา้นต่างๆ อยูโ่ดยตลอด  การขนส่งท่ีมีระยะทางไกล  และตอ้งประสบปัญหาทั้งดา้นภาษี
และ non-tariff barrierต่างๆ ดงันั้น จึงจดัเป็นสินคา้ท่ีมีความเส่ียง   
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