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น า้ผักและผลไม้ไทยในเนเธอร์แลนด์ 

 

ชาวดชัท์ (Dutch) และประชากรตา่งชาตท่ีิอาศยัในเนเธอร์แลนด์ มีความช่ืนชอบในการด่ืมน า้ผกัและ

ผลไม้เป็นอยา่งมาก เน่ืองจากเป็นสินค้าท่ีสามารถหาซือ้ได้ทัว่ไปในซุปเปอร์มาร์เก็ต, ไฮเปอร์มาร์เก็ต, ร้าน

สะดวกซือ้และปัม้น า้มนั มีราคาต ่าและมีสินค้าหลากหลายประเภท, รูปแบบและรสชาตใิห้เลือกซือ้ตามความ

ต้องการท่ีแตกตา่งของผู้บริโภค น า้ผกัและผลไม้ไทยเป็นท่ีนิยมสงูและมียอดการน าเข้าสินค้าเป็นอนัดบัสามใน

เนเธอร์แลนด์ปี 25531 (มกราคม – ตลุาคม) และมียอดการน าเข้าสงูขึน้ตอ่เน่ืองในชว่งเวลาเดียวกนัตลอดสาม

ปีท่ีผา่นมา (2551-2553) อีกทัง้เป็นสินค้าอนัดบัเจ็ดท่ีเนเธอร์แลนด์น าเข้าจากไทยทัง้หมด 

น า้ผกัและผลไม้ไทยจดัอยูใ่นสินค้าน าเข้าประเภท Preserved food โดยมีสินค้าอ่ืนๆในประเภทนี ้เชน่ 

1. Fruit and Vegetable Juice 
2. Other Fruit and Nut        
3. Other Prepared food, not frozen 
4. Prepared with vinegar และ 
5. Other prepared vegetable, frozen  

ในสว่นของน า้ผกัและผลไม้นัน้ มีสินค้าจากผกัและผลไม้ไทยท่ีจ าหน่ายในเนเธอร์แลนด์ ได้แก่ สบัปะรด,    
มะเขือเทศ, ส้ม, แอปเปิล้, มะนาว, ส้มโอ, ฝร่ัง, มะมว่ง, เชอร์ร่ี, ลกูแพร์และกะทกรก (Passion fruit)            
สว่นน า้ผลไม้ท่ีมีการน าเข้ามากท่ีสดุคือ น า้สบัปะรด ในชว่งตลอดสามปีท่ีผา่นมา  

 ตารางที ่1 : มูลค่า(ล้าน USD) การน าเข้าน ้าสบัประรด ในช่วง  10  เดือน (มกราคม-ตลุาคม) ปี 2551-2553  
 
 
 
 
 
 
________________________________ 

1 ทีม่า: World Trade Atlas                 

2551 
(มกราคม-ตุลาคม) 

ปี 2552 
(มกราคม-ตุลาคม) 

ปี 2553 
(มกราคม-ตุลาคม) 

อัตราการขยายตัว 

( % ) เพิ่ม – ลด 

45.54 48.03 62.55 +30.22 
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คู่แข่งทางการตลาดน า้ผักและผลไม้ในเนเธอร์แลนด์ 

ไทยมีคูแ่ขง่ส าคญัทางการตลาดได้แก่ บราซิล, เยอรมนี, คอสตาริกา, อาร์เจนตนิา, สหรัฐอเมริกา, 
โปแลนด์, เอกวาดอร์, เบลเยียมและอิสราเอล ตามล าดบั  

ตารางที่ 2 : มูลค่า(ลา้น USD) คู่แข่งน ้าผกัและผลไม้ในเนเธอร์แลนด์ ในช่วง  10  เดือน (มกราคม-ตลุาคม)      
ปี 2551-2553  

 
ประเทศ 

2551 
(มกราคม-ตุลาคม) 

ปี 2552 
(มกราคม-ตุลาคม) 

ปี 2553 
(มกราคม-ตุลาคม) 

อัตราการ
ขยายตัว 

( % ) เพิ่ม – ลด 

1. บราซิล 489.60 342.45 328.92 -3.95 
2. เยอรมนี 198.45 156.05 112.24 -28.07 
3. ไทย 48.65 54.55 68.57 25.71 
4. คอสตาริกา 54.89 61.46 67.66 10.08 
5. อาร์เจนตนิา 41.30 44.38 54.01 21.69 
6. สหรัฐอเมริกา 52.95 58.55 53.40 -8.8 
7. โปแลนด์ 51.46 48.01 39.82 -17.05 
8. เอกวาดอร์ 34.11 44.86 39.17 -12.68 
9. เบลเยียม 42.64 39.21 35.43 -9.64 
10. อิสราเอล 35.99 21.09 34.04 61.43 

 

จากตารางท่ี 2 สงัเกตได้วา่ทัง้สองประเทศแรกนัน้ได้แก่ บราซิลและเยอรมนี มียอดการน าเข้าลดลง
ตลอดสามปีท่ีผา่นมา ในขณะท่ีไทย คอสตาริกาและอาร์เจนตนิามียอดการน าเข้าสงูขึน้ตอ่เน่ือง ในส่วนการ
แบง่ทางด้านการตลาดจ าแนกเป็นเปอร์เซ็นต์ได้ดงันี ้บราซิล (28.77%), เยอรมนี (9.82 %), ไทย (6 %), 
คอสตาริกา (5.92 %), อาร์เจนตนิา (4.72 %), สหรัฐอเมริกา (4.67 %), โปแลนด์ (3.48 %), เอกวาดอร์      
(3.43 %), เบลเยียม (3.10 %) และอิสราเอล (2.98 %) 
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น า้ผลไม้ท่ีได้รับความนิยมสูงสุด 

ข้อมลูจากศนูย์อาหารและโภชนาการในเนเธอร์แลนด์ (Voedings Centrum) ระบวุา่ผลิตภณัฑ์น า้ส้ม

นัน้ได้รับความนิยมสงูสดุ2  โดยเฉพาะน า้ส้มเข้มข้น (concentrate) ท่ีมีสว่นประกอบของเกล็ดส้มผสมอยูด้่วย 

โดยมีจ าหนา่ยทัว่ไปอยูส่องประเภทคือ น า้ส้มท่ีต้องแชเ่ย็นและมีอายสุินค้าสัน้ (ในเนเธอร์แลนด์เรียกว่า Vers 
Sinaasappel) มกับรรจใุนขวดแก้วหรือขวดพลาสตกิมีปริมาตรให้เลือกซือ้แตกตา่งกนัไป และน า้ส้มพาสเจอร์
ไรส์ (Pasteurized) บรรจใุนรูปแบบของกล่องกระดาษ carton หรือ popper (ท่ีมีสว่นประกอบของ 
Polyethylene, Paper และ aluminum foil) หรือขวดพลาสตกิใสหลากหลายปริมาตร  

โดยทัว่ไปน า้ส้มท่ีต้องแชเ่ย็นและมีอายสุินค้าสัน้ได้รับความนิยมมากเน่ืองจากมีวิตามินซีสงูกวา่น า้ส้ม
พาสเจอร์ไรส์ สงัเกตได้วา่ผู้บริโภคในเนเธอร์แลนด์ให้ความสนใจในเร่ืองคณุคา่ทางโภชนาการ ทัง้นีป้ริมาณของ
วิตามินซีในน า้ส้มของแตล่ะเคร่ืองหมายการค้า (Brand) นัน้แตกตา่งกนั อนัเน่ืองมาจาก พนัธ์ส้มท่ีเลือกใช้, 
การแปรรูปและการขนสง่ 

จากการส ารวจพบว่าน า้ส้มท่ีวางจ าหนา่ยในเนเธอร์แลนด์ น าเข้าจากประเทศบราซิลเป็นอนัดบัหนึง่
สงูสดุปีละประมาณ 16 ล้านตนั รองลงมาคือ อเมริกา (รัฐฟลอริด้า) ประมาณ 13 ล้านตนั, Middle-land Sea  
ประเทศในบริเวณระหวา่งยโุรปทางตอนใต้,เอเชียตะวนัออกและแอฟริกาทางตอนเหนือ เชน่ กรีก, ไซปรัส,     
โมร็อกโก, อิสราเอลและตรุกี10 ล้านตนั, เม็กซิโก 4 ล้านตนั และจีน 4 ล้านตนัตามล าดบั 

  น า้ส้มท่ีหาซือ้ได้ตามซุปเปอร์มาร์เก็ตทัว่ไปในเนเธอร์แลนด์ ผู้บริโภคสามารถสงัเกตหาฉลากท่ีมี        
ค าวา่ EKO แปะอยูบ่นผลิตภณัฑ์ หากน า้ส้มดงักลา่วเป็นน า้ส้มแท้และผา่นการปลกูและดแูลด้วยวิธี Biologic 
และไมมี่การปนเปือ้นของสารกนับดูซลัไฟต์ นอกจากนีมี้อีกฉลากท่ีแปะอยูบ่นผลิตภณัฑ์เชน่เดียวกนัเรียกวา่ 
Fairtrade Standards (ในเนเธอร์แลนด์เรียกว่า Max Havelaar)  หมายถึง โรงงานผู้ผลิตน า้ส้มนัน้ไมเ่อารัดเอา
เปรียบ ยึดหลกัสิทธิสงัคม, ดแูลสขุภาพและจดัสรรรายได้ท่ีเหมาะสมแกเ่กษตรกร ผลส้มเจริญเตบิโตด้วยการ
ใช้สารเคมีหรือยาฆ่าแมลงท่ีได้รับอนญุาตเทา่นัน้ รวมทัง้เกษตรกรรับประกนัต้นทนุการผลิตขัน้ต ่า ท่ีรวมถึง
คา่ใช้จา่ยในการดแูลสิ่งแวดล้อมและสงัคมอีกด้วย 

 

                                              สญัลกัษณ์ EKO                                            สญัลกัษณ์ Fairtrade/                                                   
                                                                                                                                                          Max Havelaar    
   ____________________________________ 
2   ท่ีมา: www.voedingscentrum.nl                                                                                           
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ราคาน า้ผัก ผลไม้และขนาดบรรจุในซุปเปอร์มาร์เก็ต 

 

ชื่อผู้จ าหน่าย 
(ซุปเปอร์มาร์เก็ต) 

ประเภทของสินค้า ปริมาตร ราคาสินค้าแบรนด์       
ของซุปเปอร์มาร์เกต็ 

(ยโูร) 

ราคาสินค้า 
แบรนด์ของเอกชน  

(ยโูร) 
Albert Heijn น า้ส้มพาสเจอร์ไรส์ 1.50 ลติร 1.14 1.16 

‘’ น า้ส้มสด 1 ลติร 2.99 ---- 
‘’ น า้สบัปะรดผสมมะมว่ง  1.50 ลติร 0.90 0.92 
‘’ น า้แอปเปิล้ 1.50 ลติร 1.05 1 ลติร     0.98 ยโูรเซนต์ 
‘’ น า้แอปเปิล้ผสมพีช 1.50 ลติร 0.78 0.92 

Plus Supermarkt น า้ผลไม้รวม exotisch  1.50 ลติร 1.44 1.52 
‘’ น า้สบัปะรด 1.50 ลติร 1.79 1 ลติร      0.93 ยโูรเซนต์ 
‘’ น า้มะนาวผสมแอปเปิล้ 1.50 ลติร 1.79 1 ลติร      1.79 
‘’ น า้ผลไม้รวม 1.50 ลติร 1.44 1.52 
‘’  น า้สบัปะรด 1 ลติร 0.79 0.93 

 

ลักษณะบรรจุภัณฑ์ของสินค้าน า้ผักและผลไม้ที่วางจ าหน่ายในเนเธอร์แลนด์ 

1. สินค้าน า้ผกัและผลไม้ท่ีวางจ าหนา่ยในซุปเปอร์มาร์เก็ตมีปริมาตรตัง้แต ่2 ลิตร – 0.20 ลิตรและวสัดุ
บรรจภุณัฑ์ท่ีนิยมใช้ เชน่ กล่องกระดาษ carton หรือ popper ขวดพลาสติก ขวดแก้ว โดยจะต้องมีรูปแบบท่ี
ง่ายตอ่การใช้งาน ฝาเปิด/ปิดและรินท่ีสะดวก รวมทัง้ขนาดต้องเหมาะสมกบัชัน้วางในตู้เย็น 
 
2. บนบรรจภุณัฑ์ต้องมีรูปภาพสินค้าของผกัหรือผลไม้ท่ีบรรจอุยูด้่านใน มีสีสด สดดุตา รวมทัง้ระบุ
ประเภทของผกัหรือผลไม้ เพ่ือชกัจงูในการซือ้สินค้าของผู้บริโภค 

 

3. มีบรรจภุณัฑ์เฉพาะของเด็กเล็ก คือมีฝาดงึ สะดวกส าหรับเดก็ในการบริโภค                                      
ซึง่ฝาดงึสามารถเปิด/ปิดได้  
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ประเภท น า้ผลไม้เดี่ยว 

 

 
 
 

น า้ทับทมิ 
(1 ลิตร) 

 

 
 
 
 

น า้แอปเป้ิล 
Gouden 
(1 ลิตร) 

 

ประเภท น า้ผลไม้ผสม 

 

 
 
 
น า้ส้มผสมพีช 

(1 ลิตร) 

 

 
 

 
น า้สับปะรด 
ผสมฝร่ัง 
(1 ลิตร) 

ประเภท น า้ผลไม้วิตามินรวม 

 

 
 
 
น า้ผลไม้กลุ่ม
ประเภทสีแดง 
(1.5 ลิตร) 

 

 
 
 

น า้ผลไม้      
นานาชนิด 
(1.5 ลิตร) 
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ประเภท น า้ผลไม้กล่องเล็ก 

 

 
 

น า้ผลตระกูล
เบอร์ร่ี 

(0.20 ลิตร/กล่อง) 

 

 
 

น า้ส้ม 
(0.20 ลิตร/กล่อง) 

ประเภท น า้ผลไม้ต้องแช่เยน็และมีอายุสินค้าสัน้ 

 

 
 

น า้ส้มสด 
(1 ลิตร) 

 

 
 
น า้ส้มผสมกีวีสด 

ประเภท ขวดพลาสตกิ 

 

 
 
 

น า้แครนเบอร์ร่ี 
(1 ลิตร) 

 

 
 
 

น า้สตอเบอร์ร่ี
ผสมกล้วย 
(0.75 ลิตร) 

ประเภท น า้ตาลน้อย (Light) 

 

 
 

น า้แครนเบอร์ร่ี 
( 1 ลิตร) 

 

 
 

น า้ส้ม 
(1 ลิตร) 
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ประเภท น า้ผลไม้ BIOLOHISCH 

 

 
 
 

น า้แอปเป้ิล 
(1 ลิตร) 

 

 
 
 

น า้ส้ม 
(1 ลิตร) 

ประเภท  รูปแบบ packaging แปลกใหม่สดุดตา 

 

 
 

น า้ทับทมิ 
(710 มิลลิลิตร) 

 

 
น า้มะม่วง 
ผสมพีช 

(0.22 ลิตร/ขวด) 

 
ข้อสังเกต/ความคิดเหน็ 
 
1. จากการส ารวจพบว่าน า้ผกัและผลไม้ประเภท Biologisch มีราคาสงูกว่าสินค้าลกัษณะคล้ายคลงึ

กนัแตไ่ม ่Bilologisch ถึง 50%3 สว่นน า้ผลไม้ท่ีมีราคาโดยเฉล่ียสงูสดุคือ น า้ผลไม้สดท่ีท าจากน า้

ผลไม้เข้มข้น (concentrate) 
 

2. สินค้าน า้ผกัและผลไม้ประเภท Biologisch นัน้ โดยทัว่ไปแล้วไมไ่ด้รับเลือกจดัใน Promotion ลด
ราคาในแตล่ะสปัดาห์ท่ีซุปเปอร์มาร์เก็ตในเนเธอร์แลนด์มกัจดัเป็นประจ า 

 

 

____________________________________ 

3  ทีม่า:  สินคา้จากซุปเปอร์มาร์เก็ต Albert Heijn                                                                                          
น ้าสม้ Biologisch 1 ลิตร ราคา 1.45 ยูโร น ้าสม้ทัว่ไป 1.5 ลิตร ราคา 1.05 ยูโร 
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3. ลกัษณะการจดั promotion สินค้าประเภทน า้ผกัและผลไม้ในซุปเปอร์มาร์เก็ตคือ 
1) ซือ้ 1 แถม 1 
2) สินค้าชิน้ท่ี 2 ลดราคา 50% 
3) สินค้าชิน้ท่ี 3 ฟรี 

 
4. ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีอดุมสมบรูณ์หลากหลายไปด้วยผลไม้นานาชนิด ผู้สง่ออกอาจมองหา

ชอ่งทางสง่ออกผลไม้ไทยประเภทอ่ืนๆมายงัเนเธอร์แลนด์ เน่ืองจากประชากรท่ีน่ีมีความต้องการ
บริโภคสินค้าประเภทน า้ผลและไม้จ านวนมาก, ตอ่เน่ืองสม ่าเสมอและเปิดรับการทดลองสินค้า
ใหม ่สว่นผลไม้ท่ีทาง สคร, พบวา่มีโอกาสทางธุรกิจและสามารถเปิดตลาดสินค้าประเภทน า้ผลไม้
Exotic ใหม่ๆ  เชน่ มะเฟือง, ลิน้จ่ี, แตงโม, องุ่น, สละและสาล่ี 

 
ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ กรุงเฮก 
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